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СЕМАНТИКА КОНЦЕПТА «ИНТЕРНЕТ» В МОДЕЛИРОВАНИИ 

ПСИХИЧЕСКОЙ САМООРГАНИЗАЦИИ «ОБРАЗА МИРА» СТУДЕНТОВ 

Индивидуальный опыт жизни составляет семантическую репрезентацию 

«образа мира» личности, которая складывается в жизненном пространстве 

познания мира и взаимодействия с людьми. В связи с этим актуально изучение 

виртуального пространства интернет-реальности, которое является сегодня 

«параллельным миром», в котором в значительной мере проводят свою жизнь 

люди. Также данная проблема раскрывается в аспекте интеграции образования 

[7] и определяет последствия для карьеры и профессионального поведения [10] и 

психологического здоровья [12]. Вместе с тем проблема социальной 

идентичности выступает как ключевая концепция, связывающая 

трансформационные изменения в обществе с индивидуальным [16]. 

В ракурсе отечественной парадигмы деятельностного подхода в 

психологии (Л. С. Выготский, А. Н. Леонтьев, С. Л. Рубинштейн и др.) 

изучение семантики интернета в обыденном сознании студентов 

рассматривается в аспекте «образа мира» как целостной картины бытия 

(А. Н. Леонтьев и др.). Методология семантического подхода широко 

представлена в современной психологии, что позволяет раскрыть 

субъективную картину значения вещей в «образе мира» личности и определить 

смысловую структуру индивидуального опыта [3]. Личность – это 

динамическая смысловая система, по Л. С. Выготскому. Складываемая 

смысловая психическая самоорганизация (ПСО) личности определяет ее 

направленность в системе отношения к миру (по С. Л. Рубинштейну) [6]. 

Интерпретация образа мира строится путем речевого понятийного логического 

построения содержания понимания человеком себя и мира на основе 

ассоциативных образно-чувственных конструктов опыта. Что образует 



семантическую структуру субъективного отношения личности [9; 11; 13; 15]. В 

области когнитивной лингвистики категория «концепт» используется как идея, 

личностный осмысленный фрагмент жизненного опыта, как семантическая, 

смыслообразующая единица опыта индивида, заключающая в себе 

имплицитную личную теорию, отражающую представления о каком-либо 

аспекте действительности, а также мире и жизни в целом [1; 2; 4; 5; 8 и др.]. В 

пространстве ПСО строится субъективная реальность – образ и концепция, 

описывающие понимание личностью окружающего мира и определяющие 

смыслы. «Образ мира», а также «Я-концепция» и ценностные ориентации 

личности [14] выступают как интегрированные формы семантики ПСО, ее 

понимания и отношения как субъекта жизни. 

Цель исследования – изучение семантики категории «Интернет» как 

концепта ПСО личности в актуальном пространстве культурно-исторической 

среды жизни, в иерархии ценностей культуры общества в «образе мира» 

личности. Гипотеза: если для разных людей ценность интернета занимает 

разное положение в иерархии социальных ценностей, то концепт «Интернет» 

должен иметь смысловые (семантические) различия в своем содержании. 

Организация и методы исследования 

Выборка студентов 3–5 курсов (n=86; M=22). Методы исследования: 

лингвистический ассоциативный эксперимент, семантический анализ и 

классификация, методика оценивания удовлетворенности основных 

потребностей, экспертная оценка. 

Процедура исследования. На основе оценивания удовлетворенности 

основных потребностей в ассоциативном эксперименте респондентам 

предлагалось подобрать слова, определяющие понятие «Интернет». 

Выявленные понятия были подвергнуты процедуре описательной статистики, 

экспертной оценки и семантического анализа (SPSS-24). 

Результаты исследования и их обсуждение 

Для определения иерархии социокультурных ценностей (ИСЦ) 

использована методика оценивания удовлетворенности основных потребностей 



в аспекте интернета (на основе иерархической структуры потребностей 

А. Маслоу). В результате проведенного исследования выборка испытуемых 

была разделена на три группы: 1 группа – 56 % – интернет занимает высокое 

положение в ИСЦ; 2 группа – 29 % – среднее положение в ИСЦ; 3 группа – 

15 % – интернет занимает низкое положение в ИСЦ. 

В исследовании использован метод свободных ассоциаций для 

определения ассоциативных понятий, связанных с оценкой семантики концепта 

«Интернет». Данные эксперимента обработаны методом семантического 

анализа и классификации. Результаты классификации ассоциативных понятий, 

связанных с оценкой семантики концепта «Интернет», отражены в таблице 1. 

Семантический анализ и классификация понятий проведена экспертами – 10 

студентами-психологами. 

Таблица 1 

Список для определения иерархии социальных ценностей 

1) работа 

2) способность к достижениям 

3) богатство  

4) личная независимость 

5) социальное положение, статус 

6) социальное равенство  

7) профессия 

8) активное участие в жизни общества 

9) семья 

10)  дисциплина 

11)  предприимчивость 

12)  склонность к риску 

По трем группам испытуемых были получены различия в моделях 

организации концепта «Интернет». 

Таблица 2 

Оценка концепта «Интернет» – классификация понятий 

Положительные 

личностные и 

Профессиональные 

качества 

Способность, умение, мастерство, честность, кропотливость, 

ответственность, сила воли, упорство, требовательность, 

амбициозность, мудрость, терпение, скрупулезность, 

решительность, серьезность, внимание, добросовестность, 

усидчивость, терпение 

Деятельность Работа, активность, вязание, стройка, урок, старания, 

скорость, полив, посев, учеба, изготовление, кропотливая 

работа, выпуск продукции, думать, делать, реализация, дело, 

действие 

Роль Студент, профессия, преподаватель, друзья, блогер 

Символы  Бренд, символ, эталон 

Обязанность Необходимость, важность, обязанность, обязательство, 

нужность, должное, надо, важное 

Вознаграждение Деньги, прибыльный, вознаграждение, похвала, оплата, 



прибыль 

Отдых Каникулы, досуг, выходной, сон, отдых, развлечение, 

радость, песня, веселый 

Полезность Продуктивный, помощь, альтруизм, продукт, ценный, 

польза, положительный результат, полезный, добро, 

полезность, облагораживание, важность, цель 

Надежда Решение проблем, надежда 

Коммуникация Коммуникабельный, общение, отношения, коммуникация с 

другими людьми, секс, знакомства, люди, чат 

Ассоциация со временем Отсутствие времени, время, вечер, постоянный, час, ночь, 

лето, ежедневный, каждый день 

Интерес Интересный, занимательный, увлекательный, занятный, 

заинтересованность, поглощенность, творчество 

Времяпрепровождение Отвлечение, времяпрепровождение, занятие времени 

Орудия Механизм, мышка, инструменты, офис, баржа, орудие, 

компьютер, сеть,  

Успешное развитие Статус, независимость, успешность, карьера, 

самореализация, развитие, эволюция, развитие человека 

Умственная работа Логический, интеллект, знания, умственная работа, 

смекалка, ум, образование 

Положительное 

эмоциональное отношение 

Веселый, приятный, счастье, свет, благополучный, чистый, 

страсть, солнце, безопасный, легкий, яркий, радость, 

добровольный, стабильный, сильный 

В 1 группе испытуемых, для которой концепт «Интернет» имеет большое 

значение в ИСЦ, получена следующую модель организации семантического 

ядра: полезность, положительные личностные и профессиональные качества. 

Ближнюю периферию составляют семантики: деятельность, отдых. 

Отдаленную периферию: роль, ассоциации с временем, символы. Крайняя 

периферия: вознаграждение, надежда, интерес, обязанность, коммуникации. Во 

2 группе испытуемых, для которой концепт «Интернет» имеет среднее значение 

в ИСЦ, получена модель организации семантик в ядро «деятельность». 

Ближнюю периферию составляют семантики: положительные личностные и 

профессиональные качества, вознаграждение. Отдаленную периферию – 

обязанность, коммуникации, полезность, роль, отдых, тяжесть, успех, 

умственная работа. Крайнюю периферию – орудия, ассоциации с временем, 

интерес, времяпрепровождение, негативное эмоциональное отношение. В 3 

группе испытуемых, для которой концепт «Интернет» имеет низкое значение в 

ИСЦ, получена модель организации семантик в ядро: деятельность, 

положительные личностные и профессиональные качества, орудия. Ближнюю 

периферию составляют семантики: положительное и негативное 



эмоциональное отношение, символика, вознаграждение. Отдаленную 

периферию: полезность, тяжесть, обязанность, интерес. Крайнюю периферию: 

ассоциации с временем, коммуникации, роль, отдых, умственная интернет, 

времяпрепровождение. 

Выводы 

1. Семантическое ядро концепта «Интернет» слабо отличается во всех 

трех группах и воспринимается испытуемыми, прежде всего, как конкретная 

деятельность (работа, учеба, деятельность и т. д.) и как набор важных 

личностных и профессиональных качеств (умение ориентироваться в интернет-

среде, мастерство, смекалка. интеллект и т. д.). Отличием является то, что в 1 

группе испытуемых, у которых интернет занимает высокую позицию в ИСЦ, 

«полезность» составляет ядро модели концепта «Интернет», во 2 и 3 группах – 

конкретная деятельность. 

2. Ассоциативный массив концепта «Интернет» в 1 группе испытуемых 

указывает на то, что интернет воспринимается как роль и деятельность. В этой 

группе встречается категория «надежда». Отсутствуют категории «тяжесть», 

«орудия», «времяпрепровождение», «положительное и негативное 

эмоциональное отношение». 

4. Во 2 группе интернет воспринимается как нечто обязательное, как 

вознаграждение, как роль и нечто полезное. Появляются категории «тяжесть», 

«успех», «умственная работа», «времяпрепровождение» и «негативное 

эмоциональное отношение». 

5. В 3 группе интернет воспринимается через эмоциональное отношение 

как «развлечение», «отвлечение от реальности», «орудия», «сложность». 

Категории «сложность», «обязанность» и «негативное эмоциональное 

отношение» находятся в центре массива. 

Таким образом, ценность интернета занимает разное положение в 

иерархии социальных ценностей. Концепт «Интернет» имеет субъективное 

значение и смысл в «образе мира» личности как субъекта социального 

взаимодействия, что отражает различия в свойствах семантики ПСО. 



АННОТАЦИЯ 

Рассмотрены характеристики репрезентации концепта «Интернет» в 

обыденном сознании личности (студенты, n=86, M=22). Полученные различия 

по группам испытуемых разделены на три группы. Семантическое ядро 

концепта «Интернет» мало отличается во всех трех группах и воспринимается 

как конкретная деятельность (работа, учеба, деятельность и т. д.) и как набор 

важных личностных и профессиональных качеств (умение ориентироваться в 

интернет-среде, мастерство, смекалка, интеллект и т. д.). Отличием является то, 

что в 1 группе испытуемых, у которых интернет занимает высокую позицию в 

иерархии социальных ценностей, «полезность» составляет ядро модели 

концепта «Интернет», во 2 и 3 группах – конкретная деятельность. 

По результатам исследования, значение «Интернета» занимает разное 

положение в иерархии социальных ценностей. «Интернет» имеет субъективное 

значение и смысл в «образе мира» личности, что отражает различия в свойствах 

семантики ее ПСО. 

Ключевые слова: семантика, конструкт, психическая самоорганизация, 

«образ мира», концепт. 

SUMMARY 

Characteristics of representation of a concept Internet in ordinary 

consciousness of the personality are considered (students, n=76, M=22). The received 

distinctions on groups of examinees are divided into three groups. The semantic 

kernel of a concept Internet differs in all three groups a little and is perceived as 

concrete activity (work, study, activity, etc.) and as a set of important personal and 

professional qualities (ability to be guided in the Internet to the environment, skill, 

sharpness. intelligence, etc.). Difference is that in 1 group of examinees at whom the 

Internet takes a high position in hierarchy of social values “usefulness” Internet, in 2 

and 3 groups – concrete activity is the center of model of a concept. 

By results the value of the “Internet” occupies a miscellaneous situation in 

hierarchy of social values. “Internet” makes subjective value and sense in “an image 

of the world” of the personality that reflects differences in properties of semantics of 



its PSO. 

Keywords: semantics, construct, mental self-organization, “image of the world”, 

concept. 
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